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,»Das Original buchen!“

Seit liber 60 Jahren ist die DATZ das
fiihrende Special-Interest-Magazin

flir Aquaristik und Terraristik im
deutschsprachigen Raum und mit
7.150 Abonnenten Branchen- und
Marktfihrer.

Die Zielgruppe

engagierte Liebhaber

professionelle Aquarianer und

Terrarianer in
Verbdnden und Vereinen
Industrie und Handel
offentlichen Einrichtungen
zoologischen Garten
Schauaquarien und
naturkundlichen Museen

Das DATZ-Inhaltskonzept
Als Generalist deckt DATZ jeden
Monat drei Themenfelder ab:
Stifdwasser
Meerwasser
Terraristik

DATZ ist damit Pflichtlektiire bei
allen Aquarianern, die ihr Hobby
mit besonderer Begeisterung
betreiben.

Marketing und Verkaufsberatung
Bei Fragen zur DATZ

helfe ich Ihnen gerne weiter.
Rufen Sie mich an!

Yasmin Heyer
T+49(0)711/4507-322
F+49(0)711/4507-185
yheyer@ulmer.de

Die stindigen Themen
Technik
Wasserkunde
Erndhrungsfragen
Tiergesundheit
Haltung und Nachzucht von
Aquarien- und Terrarientieren
Pflanzen und Gestaltung
Neu importierte Tiere und
Pflanzen
Lebensraumbeschreibungen
Verhaltensbeobachtungen
Biotop- und Artenschutz
Faunistik und Systematik
Reiseziele
Offentliche Schauaquarien
Gartenteichtechnik, -tiere
und -pflanzen

Steckbrief

Herausgeber/Verlag
Eugen Ulmer KG

Jahrgang/
Erscheinungsweise
64. Jahrgang 2011,
monatlich

Bezugspreis
Inland Jahresabo 68,80 €
ISSN 1616-3222

Auflagenanalyse

Druckauflage
Verbreitete Auflage inkl.
Kiosk-Auflage
Abo-Auflage

12.500

10.500
7.150



Verlagsreprisentanzen
Deutschland

Baden-Wiirttemberg
MedienService Saupe
Gradmannstrafde 37
74348 Lauffen

T +49(0)7133/96 1196
F +49(0)7133/961198
info@ms-saupe.de

Bayern, Sachsen, Thiiringen,
Brandenburg und Sachsen-Anhalt
(stidlich der A2/E30)

Verlagsbiiro Saupe

Rotfeldstrale 10

73453 Abtsgmiind

T +49(0)7366/96 30-0

F +49(0)7366/96 30-30
info@saupe-medien.de

Schleswig-Holstein, Niedersachsen,
Hamburg, Bremen, Berlin,
Brandenburg und Sachsen-Anhalt
(ndrdlich der A2/E30),
Mecklenburg-Vorpommern sowie
Nordrhein-Westfalen, Hessen,
Rheinland-Pfalz und das Saarland
Thiele Medienservice

Rolf und Birgit Thiele
Schoneberger Strafie 25

59510 Lippetal-Schoneberg

T +49(0)2923/61093-0

F +49(0)2923/61093-20
info@thiele-medienservice.de

Verlagsreprisentanzen
Ausland

Niederlande

(Ansprechpartner in Deutschland)
Thiele Medienservice
Kontaktdaten siehe links

Italien und Osterreich
(Ansprechpartner in Deutschland)
Verlagsbiiro Saupe, Abtsgmiind
Kontaktdaten siehe links

Frankreich und Schweiz
(Ansprechpartner in Deutschland)
MedienService Saupe, Lauffen
Kontaktdaten siehe links

lhre Ansprech-

partner im Verlag

Marc Alber

Leiter Marketing und Verkauf

T +49(0)711/4507-126
F +49(0)711/4507-185
malber@ulmer.de

Yasmin Heyer
Marketing und Verkauf
T +49(0)711/4507-322
F +49(0)711/4507-185
yheyer@ulmer.de

Verlagsanschrift
Eugen Ulmer KG
Postfach 700561
70574 Stuttgart

Wollgrasweg 41
70599 Stuttgart

T +49(0)711/45 07-0

F +49(0)711/4507-120
info@ulmer.de
www.ulmer.de



Formate Farbe  Preise/Euro Breite x Hohe Formate Farbe  Preise/Euro Breite x Hohe

1/1 sw 1.860,~ Satzspiegelformat 1/3 swW 650,- Satzspiegelformat
2c 2.120~ 185 x 254 mm 2c 850,~ 185 x 83 mm
3c 2.380- 3c 1.050~ 60 x 254 mm
4c 2.640- 4c 1.250,-
SW 2.046,- Anschnittformat* SW 715~ Anschnittformat*
2C 2.306,~ 210 x 280 mm 2C 915,- 210 x 99 mm
3¢ 2.566,- 3c 1.115- 72 x 280 mm
4c 2.826- 4c 1.315-~

2/3 sw 1.270,~ Satzspiegelformat 1/4 sw 490,~ Satzspiegelformat
2C 1.510~ 185 x 168 mm 2c 670~ 185 x 62 mm
3c 1.750,- 120 x 254 mm 3¢ 850,~ 90 x 125 mm
4c 1.990,- 4c 1.030,~ 42 x 254 mm
SW 1.397- Anschnittformat* SwW 539~ Anschnittformat*
2¢ 1.637,~ 210 x 181 mm 2c 719~ 210 x 78 mm
3¢ 1.877 - 135 x 280 mm 3c 899,- 102 x 142 mm
4c 2117~ 4c 1.079~ 57 x 280 mm

1/2 SW 960,~ Satzspiegelformat 1/8 SW 270~ Satzspiegelformat
2C 1.180,- 185 x 125 mm 2c 360~ 185 x 30 mm
3c 1.400,~ 90 x 254 mm 3¢ 450~ 90 x 62 mm
4c 1.620,~ 4c 540,-
sSwW 1.056,~ Anschnittformat*
2c 1.276- 210 x 139 mm
3c 1.496,- 104 x 280 mm Alle im Tarif genannten Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt. Es gelten die allgemeinen

Geschéftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften.

4 1716, * zzgl. 3 mm Beschnittzugabe ringsum.




Sonderplatzierungen
Bindende Platzvorschriften
20 % Zuschlag

Anzeigen iiber Bund und iiber
Satzspiegel
10 % Zuschlag

Rabatte
bei Abnahme innerhalb von
12 Monaten (Abschlussjahr)

Malstaffel Mengenstaffel

3 mal 5% 1/2Seite 5%
6 mal 10% 1Seite 10 %
9 mal 15% 2Seiten 15%
12 mal 20% 3Seiten 20%

Farbzuschldge

Preise fiir Formatanzeigen (s.o.)
gelten fir Normalfarben nach
Euro-Skala.

Farbzuschlag fir Sonderfarben (HKS):
Je Farbe 420,-€
Farbangleichungen aus technischen
Griinden vorbehalten.

Farb- und Anschnittzuschldge
werden rabattiert. Auf Beilagen,
Einhefter, Aufkleber, Postgebiihren
und technische Zusatzkosten
(Lithokosten etc.) keine Rabatte.

Alle im Tarif genannten Preise zzgl. der gesetzlichen MwsSt. Es gelten die allgemeinen
Geschiftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften.

Firmeneintrag im Regionalfiihrer
nur fiir Zooeinzelhdndler mit einem

Zoofachgeschift

90 x 40 mm, 4-farbig

1-malig 62,-€
12-malig 600,-€
(bei Jahresvorauszahlung)
Kleinanzeigen im Fliefdsatz

pro Zeile (43 mm breit) 8,-€
Chiffregebiihr 8-€

Zahlungsbedingungen

3 % Skonto bei Vorauskasse und
Bankeinzug, 2 % Skonto innerhalb
von 14 Tagen, 30 Tage netto.

Weitere Formate und
Preise auf Anfrage

lhre Ansprechpartner:

Marc Alber

Leiter Marketing und Verkauf
T +49(0)711/4507-126

F +49(0)711/4507-185
malber@ulmer.de

Yasmin Heyer
Marketing und Verkauf
T +49(0)711/45 07-322
F +49(0)711/4507-185
yheyer@ulmer.de



Umbhefter (Titelschiirze)

Seitenhohe Lasche auf der Vorder- und der Riickseite des Titels. Die Platzierung einer
Anzeige ist auf der Innen- und auf der Aufdenseite der Lasche méglich. Die oberen 8 cm
sind dem Verlag fiir Titel und Logo vorbehalten.

Eine Lasche auf der Riickseite ist in Verbindung mit einer Anzeige auf der 4. Umschlag-
seite mdglich. Die Innen- und die AuRenseite der Lasche stehen vollstdndig zur
Verfligung, Anzeigenformate und Preise auf Anfrage.

Beilagen

Hochstformat 205 x 280 mm (B x H), bis 25 g Einzelgewicht

Bis 4 Seiten: 240~ € je Tsd. Expl.

Bis 8 Seiten: 260,- € je Tsd. Expl.

Jeweils inkl. Vertriebsgebiihr. Hohere Gewichte, andere Seitenumfdnge und Teilbeilagen
auf Anfrage. Bei erschwerter technischer Verarbeitung Aufschlag nach den jeweiligen
Gegebenheiten.

Einhefter

Im unbeschnittenen Format 214 x 290 mm (B x H) gefalzt anliefern (bis 25 g Einzelgewicht).

Preis: 4.440,- € (4 Seiten)
Preis: 6.216,- € (6 Seiten)
Preis: 8.081- € (8 Seiten)
Zahl der Einhefter und alle Details auf Anfrage.

Tip-On-Karte/CD

Das Beikleben ist nur in Verbindung mit einer 1/1 Seite Trageranzeige méoglich.
Preise, Platzierung und alle Details auf Anfrage.

Weitere
Sonderwerbeformen
auf Anfrage

lhre Ansprechpartnerin
Yasmin Heyer
Marketing und Verkauf
T +49(0)711/4507-322
F+49(0)711/4507-185
yheyer@ulmer.de

Versandanschrift fiir
Beilagen, Einhefter etc.
KonradinHeckel

Konradin Druck GmbH

Abt. Versand Herr Kienzle
Kohlhammerstr. 1-15

70771 Leinfelden-Echterdingen

Liefervermerk
Fiir ,DATZ-NTr. ...«

Anliefertermin fiir

Beilagen, Einhefter etc.

14 Tage vor Erscheinen.
Gleichzeitig bitte mindestens
3 Muster direkt an den Verlag
senden.



Druck und Verarbeitung
Druck

Bogenoffset

1/1- bis 4/4-farbig

Papier
Umschlag: holzfrei Bilderdruck glanzend 200 g/m?
Inhalt: fein holzhaltig Bilderdruck matt 90 g/m?

Verarbeitung
Klebebindung

Digitale Druckdaten

Druckreihenfolge: Schwarz - Cyan - Magenta - Yellow.
Profil ISO coated v2 (EU). Tonwertumfang: Rasterton-
werte mind. 2 % bis max. 98 %. Die Tonwertzunahme
betrdgt im Mitteltonbereich bei Schwarz 17 % und bei
den Buntfarben 14 %. Gesamtfarbauftrag: max. 330 %.
DCS-Formate, Haarlinien (Minimum: 0,1mm), RGB/LAB-
Bilder und Duplexbilder mit Sonderfarben bitte nicht
verwenden.

Anzeigen mit Sonderfarben sind in CMYK mit den kor-
rekten Mischungsverhiltnissen der gewilinschten HKS-
Farbbezeichnungen anzulegen.

Vierfarbanzeigen sind ebenfalls in CMYK fiir den
Vierfarbprozess anzulegen.

Daten-Ubermittlung
Bitte schicken Sie die Druckunterlagen Ihrer Anzeige
per E-Mail direkt an den Verlag:

B Anzeigendisposition
Efthimia Parnauti
eparnauti@ulmer.de

Zur Kontrolle bendtigen wir einen Ausdruck der
Anzeige, bei Farbanzeigen einen farbverbindlichen
Ausdruck per Post an:

B verlag Eugen Ulmer
Anzeigenabteilung
Postfach 700561
70574 Stuttgart

Datenformat
B Druckfihiges PDF (PDF/X-3)

Datenformate wie Freehand, Photoshop, Word, Corel
Draw etc. nur nach Ricksprache. Die Herstellung von
Druckunterlagen nach anderen Vorlagen wird berechnet.

Zeitschriftenformat
210 mm breit
280 mm hoch

Satzspiegel
185 mm breit
254 mm hoch

Spaltenanzahl: 4
Spaltenbreite: 42 mm

Erscheinungsweise
monatlich

Anzeigenschluss
siehe Termine 2011

Anzeigendisposition
Efthimia Parnauti

T +49(0)711/4507-317
F +49(0)711/45 07-221
eparnauti@ulmer.de



Ausgabe

Erscheinungstermin

Anzeigenschluss

Messen/Ausstellungen

Januar 21.12.10 12.11.10 Heim-Tier & Pflanze Berlin
21-30.01.11

Februar 29.01.11 17.12.10 Heimtiermesse Hannover
04-06.02.11

Marz 26.02.11 19.01.11 Aqua-Fisch Friedrichshafen
18-20.02.11

April 26.03.11 16.02.11 InterKoi Rheinberg
02-03.04.11

Mai 30.04.11 18.03.11

Juni 28.05.11 18.04.11

Juli 25.06.11 17.05.11

August 30.07.11 17.06.11

September 27.08.11 20.07.11

Oktober 24.09.11 17.08.11 Zierfische & Aquarium Duisburg
30.09-03.10.11

November 29.10.11 19.09.11 Familie + Heim Stuttgart
12-20.11.11

Dezember 26.11.11 19.10.11 Fisch & Reptil Sindelfingen

Die Druckunterlagen bendtigen wir zum Anzeigenschlusstermin jeweils bis 12.00 Uhr.



bede ATLAS -
Siiflwasseraquarienfische

Etwa 8.000 Farbabbildungen auf
ca. 1.100 Seiten machen dieses
Buch zum unibertroffenen
Standardwerk fiir alle Aquarianer.
Ubersichtlich gegliedert in acht
systematische Gruppen ldsst der
bede ATLAS der SiRwasser-
aquarienfische keine Fragen offen!

Datr AQUARIENSOCHER

Das grofde Lexikon der Aquaristik

2 Bande im Schuber

Ein unverzichtbares Nachschlage-

werk fiir jeden Aquarianer!

« Uber 740 brillante Farbfotos und
mehr als 320 Zeichnungen

* rund 6800 Stichworter

« einmalig, konkurrenzlos,
umfassend

Terrarienv_ﬁ

Terrarien bauen und einrichten
Henkel, Schmidt

Wildnis im Wohnzimmer - Terrarien
kdnnen so unterschiedlich sein wie
die Tiere, die darin gepflegt werden,
die Natur, aus der die Pfleglinge
stammen und das Zimmer, in dem
das Terrarium steht. Wie man dies
alles unter einen Hut bringt und
mit handwerklichem Geschick ein
mafigeschneidertes Terrarium baut
und einrichtet erkldrt dieses Buch.

Machen Sie einen
guten Eindruck:

Nutzen Sie passend zum Thema
auch den Ulmer-Buchshop -
indem Sie aus einem Ulmer-Buch
ein individuelles, hochwertiges
Prasent fir Ihre Kunden und
Geschdftspartner machen. Die
Méglichkeiten hierfiir: Ein spezi-
elles Etikett, eine Banderole mit
Ihrem Firmennamen oder sogar
eine komplett auf Sie abgestimmte
Auflage.

Bei Interesse erstellen wir Ihnen
gern ein individuelles Angebot.
Sprechen Sie uns an:

lhr Ansprechpartner

Marc Alber

Leiter Marketing und Verkauf
T+49(0)711/4507-126
F+49(0)711/4507-185
malber@ulmer.de

Unser gesamtes Buchsortiment
finden Sie auf www.ulmer.de



Online-Werbung auf www.datz.de
- im Dialog mit Ihrer Zielgruppe!

datz.de ist die optimale Verkniipfung

von Heft und Web. Neben vielen
tagesaktuellen News finden die
Leser im Internet ein Archiv mit
allen Hauptartikeln seit 2003 zum
Download. Vertiefende und hoch-
spezifische Informationen zu den
Themen der aktuellen Ausgabe sor-
gen fir eine intensive crossmediale
Nutzung.

Ulmer bietet Ihnen hier eine opti-
male Kombination fiir effiziente
Werbung.

Werbung im Internet ist:
effektiv
messbar
schnell zu realisieren
schnell anzupassen
die Moglichkeit fir direkten
Dialog mit lhren Kunden

Bannerwerbung zum Fixpreis

A. Fullsize-Banner

Innerhalb einer Rotation (wechseln-
de Banner), die auf allen Seiten der
Website sichtbar ist.

Bannerformat:

468 Pixel x 60 Pixel (B x H)
Grundpreis inkl. Link

200,- €/Monat

Eine Exklusiv-Schaltung Ihres
Banners ist moglich. Sprechen Sie
uns an!

C. Newsletter-Banner (Fullsize)
Eine Kombination mit Bannern
oder Textanzeigen im monatlichen
DATZ-Newsletter bietet sich an.
Bannerformat:

468 Pixel x 60 Pixel (B x H)
Grundpreis inkl. Link

150,- €/Monat

B. Halfsize-Banner

Innerhalb einer Rotation (wech-
selnde Banner), die auf allen Seiten
der Website sichtbar ist.
Bannerformat:

180 Pixel x 60 Pixel (B x H)
Grundpreis inkl. Link
120,-€/Monat

Alle Preise zzgl. MwSt.

Rabatte
Zeitstaffel
6  Monate 5%

12 Monate 10 %

Zusitzliche Informationen

Ein Motivwechsel wihrend der
Laufzeit ist méglich

Mindestlaufzeit: 3 Monate

Maximale Dateigréfie fiir
alle Banner: 15 KB
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Was bietet thnen die DATZ im Monat Juli?

Lesan Sie Baitrigs Sbar Laubgsmales, Garlan in Arazerien,
Fitchherpss und térzucht, die Fiiche dee Malil-Sstans,
Fetakinattan, dan Tuvigunbaglsvinlar, SHehings, sin 250

| Lter-Riffaquariun, dan Lockarknikan, das Madlarische
Dichenblatt, s die Tuh und

sistes by




Sonderformate/Multimedia
Neben den Standardformaten set-
zen wir gern auch andere Banner-
und Werbeformen fiir Sie um, z.B.
sogenannte Skyscraper oder auch
Werbevideos mit Produktvorstel-
lung und -demonstration. Unter
www.onlinewerbung.ulmer.de
sehen Sie hierzu diverse Moglich-
keiten!

datz.de - (reichweiten) stark
durch das Ulmer-Netzwerk!
Werbung einmal schalten, auf meh-
reren Webseiten sichtbar sein, mehr
Kunden erreichen. Wenn Sie Wer-
bung auf www.datz.de schalten,
bietet es sich an, diese parallel auch
auf folgender Seite zu schalten:

www.gefiederte-welt.de

Gefiederte

Welt

IR S S -

Kompetenz in Online-Werbung
Wir bieten Ihnen eine flexible
Kombination der einzelnen
Werbe-Elemente zu attraktiven
Paketpreisen.

Sprechen Sie uns an!



AGB fiir Anzeigen und Fremdbeilagen
in Zeitungen und Zeitschriften

1.

,Anzeigenauftrag® im Sinn der nachfolgenden Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag iber die Ver6ffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbung-
treibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Er-
scheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der
in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
der in Ziffer 2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigen-
menge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstédnden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten,
den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatsdchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn
die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

Auftrige flir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermafien ausschlieflich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der
Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag ein-
gehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der aus-
driicklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und
nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort ,,Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrige - auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses — und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder
der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen
des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche
Bestimmungen verstdfit oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar
ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder

10.

Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziig-
lich mitgeteilt.

Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunter-
lagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar unge-
eignete oder beschddigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz
an. Der Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten Titel Gibliche Druckqualitdt im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmatf}, in dem der
Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir ge-
stellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Rickgdngigmachung des Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus positiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen.
Schadenersatzanspriiche aus Unmaoglichkeit der Leistung und Verzug sind
beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betref-
fende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und
grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines
Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schiden wegen des Fehlens
zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschafts-
verkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von
Erfillungsgehilfen; in den tbrigen Féllen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung
fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis
zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miissen
- aufder bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach
Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
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Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige.
Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen Grofenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige Ubliche, tatsdchliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.
Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort,
moglichst aber vierzehn Tage nach Verdffentlichung der Anzeige tibersandt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des lau-
fenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungs-
fahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf
ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages
und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhdngig zu machen.
Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art
und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten
oder vollstindige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des
Verlages Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstdcke, Matern und Zeichnungen

sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Ande-
rungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iber mehrere Anzeigen

ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurch-
schnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preis-
liste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn eine
Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften
gegebenenfalls die durchschnittlich tatsichlich verbreitete) Auflage des vergan-
genen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann
ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 %

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 %

bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 %

bei einer Auflage tiber 500.000 Exemplaren 5% betragt.

1

1

2
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9.

o

Dariiber hinaus sind bei den Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausge-
schlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom
Vertrag zuriicktreten konnte.

Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige
Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an.
Einschreibebriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg
weitergeleitet. Die Eingdnge auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbe-
wahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet.
Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.
Der Verlag behilt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht
vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Chiffre-
dienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschaftlichen
Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.
Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf
des Auftrages.

. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen
Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichts-
stand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnver-
fahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-
kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt
des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz
oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt,
ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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Transparenz ist ein elementarer
Faktor fiir eine erfolgreiche Media-
planung. Denn gerade in Zeiten
knapper Werbebudgets ist es wich-
tig, gezielt die Werbetrdger mit der
grofsten Zielgruppenndhe auszu-
wdhlen.

Als Voraussetzung daflir miissen
Informationen tber die Empfanger-
struktur einer Zeitschrift vorliegen.

Wer liest DATZ und wie beurteilen
die Leser ihre Zeitschrift? Das sind
die wichtigsten Fragen, die tiber
die Positionierung im Markt ent-
scheiden.

Quelle: Leserbefragung DATZ, Mehrfachnennungen
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[ Besuch von Messen, Vortrdgen,
Kongressen: 51%

Informiert aktuell 95%
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Informiert praxisnah 94 % " Nutzt aquarist./terrarist. Angebot
im Internet: 41%

Gute Bild-Auswabhl 91% "/ DATZ-Abonnenten sind aktive
Messebesucher! 51% von ihnen

Ist kritisch 74% nutzen Messen und Ausstellungen

um sich (iber die neuesten Ent-

" Fachlich, kom n II, praxisnah und ein litativ hochwerti
achlich, kompetent, aktuell, praxisnah und ein qualitativ hochwertiges wicklungen zu informieren. 41%

Erscheinungsbild sind die Merkmale von DATZ, die von Lesern besonders der DATZ-Leser nutzen fiir ihre

geschatzt werden! Arbeit das Internet/Online-
Medien als Informationsquelle.

Schwerpunkte fiir unsere Leser

Siiflwasseraquaristik 97,5 %

Wasserpflanzen 79,4%

Zuchtberichte Terraristik 53,6 %

v ‘

Technik - Wie funktioniert was?
Technik - Produkte/Marktiibersicht
Aquarieneinrichtung

Wasserchemie

Futterfragen 89,9 %

Krankheiten 87,3%

Gartenteich 49,8%
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